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LOS KPIs DE LOS CURSOS ILACAD RETAIL TRAINING

A &P Live Master Training de 3 sesiones online de 3 horas cada una

OBJETIVO: ® v

Este curso 100% prdctico, tiene como objetivo
preparar a los ejecutivos, gerentes y

directores al andlisis de datos dentros de los 4)’7{\,
Procesos de Category Management, Shopper (,r“\
& Trade Marketing y Negociacion. -y

(i

Aporta a sus participantes las herramientas
para entender mejor su situacién actual,
plantear objetivos smarts y planear toda la *
cadena Marketing - Comercial - Supply /
Produccién, asi como los Estados de
Resultados (P&Ls) y JBPs.

Este curso agrupa los KPIs principales de
nuestro programa.

CONTENIDO:

" INTRODUCCION AL ANALISIS MACRO

o (Qué es el andlisis y cudles son sus
fundfomen‘ro; bésficos?

e Las fuentes de informacion. .

o Los KPIs del mercado, canal, categoria para DESTINATARIOS:
entender el contexto

e Los KPIs de los procesos de Category Catman
Management y Shopper Marketing para la
construccién estratégica

Shopper & Trade
CMI - Insights - Bl

J
" ANALISIS Y KPIs DE LAS 5Ps: Key Accounts

e El Portafolio ganador para las Marcas y CPFR
Categorias :

o El Plo%emen‘r de la tienda como vector de Fngizes :
contacto con el Shopper Marcas, Cadenas y Agencias

e El entendimiento, monitoreo y seteo de
Precio

DINAMICA:

e Laincrementalidad de la Promocidn
e Los KPIs de Exhibicién y de POP

Este curso se dicta online por parte
de un socio de ILACAD Retail

[// KPls DE VENTAS, NEGOCIACION, JBP, Traini q :
2 rainings, ddndole cardcter de

PLANEACION Y P&L
e Analizar las Ventas en sus diferentes niveles Master Class en tres sesiones de
¢ Mejorar la Negociacion y el JBP tres horas en videoconferencia, con
e Tener claros los KPIs de Planeacién de la . i e
Demanda realizacién  de  ejercicios  de
o Asegurar los objetivos de Utilidad y P&L aplicacién en grupos virtuales de

trabajo.

METODOLOGIA DE ANALISIS Y ENTREGA DE
RESULTADOS. SCORECARDING & SELLING
STORY. CONCLUSIONES.

ILACAD RETAIL TRAINING MEMBERSHIP




CONSULTORES SENIORS A CARGO
DE IMPARTIR LOS PROGRAMAS




