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OBJETIVO:

Este curso 100% prdctico, tiene como objetivo
preparar a los ejecutivos, gerentes y
directores a los Procesos de Shopper & Trade
Marketing.

Aporta a sus participantes las herramientas
para entender mejor a su audiencia Target y
poder enfocar mejor sus planes y ejecucidn,
con mayor éxito de resultados financieros.
Cruza las segmentaciones de Canal, Shopper
vs Buyer y Categoria, para poder definir sus
5Ps adecuadas.

Este curso es muy completo para todos los
integrantes del retail y su enfoque.

CONTENIDO:

EL SHOPPER Y SU CAMINO A LA
COMPRA

o El Path To Purchase
o El Diagnostico del Shopper

o Entender el Shopper Marketing, sus
Estudios y Ensefianzas bdsicas

[N OBJETIVOS Y ESTRATEGIAS DE
CATEGORIA

o Definir la Estrategia de la Categoria

o El Diagnostico del Buyer

EJECUCION TRADE MARKETING

e Definir los 11 elementos de su
Estrategia de Shopper Marketing

e Planear, accionar y monitorear la
Ejecucién y efectuar el Post Andlisis

SHOPPER & TRADE MARKETING STRATEGY

ENFOCAR SU PLAN DE CATEGORIA O MARCA AL SHOPPER

T Live Master Training de 3 sesiones online de 3 horas cada una

incluyendo la tacticas de la Categoria

l

DESTINATARIOS:

Shopper & Trade Marketing
Catman

Key Accounts

CMI - Insights - Bl

CPFR

Marcas, Cadenas y Agencias

DINAMICA:

Este curso se dicta online por parte
de un socio de ILACAD Retail
Trainings, ddndole cardcter de
Master Class en tres sesiones de
tres horas en videoconferencia, con
realizacién  de  ejercicios  de
aplicacién en grupos virtuales de
trabajo.
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CONSULTORES SENIORS A CARGO
DE IMPARTIR LOS PROGRAMAS




